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ビジネスマッチングブログ「BMB」とは︖

公益財団法⼈⼤阪産業局が提供する無料の情報発信サイト（BtoB中⼩企業限定）

公的機関

会員数︓682社（製造メーカー系259・デザイン･サービス系423）総投稿数︓17,500件（10/12）



◦ 1987年 ⼯業系と繊維系の研究所を再編整備し、⼤阪府⽴産業技術総合研究所を設置。
同時にデザイン関連部⾨は、⼤阪府⽴産業デザイン研究センターに移管。

◦ 2007年 ブログによる企業の情報発信の⾼まりを受け、公的機関が提供するブログサービスを構築。
【構築は、⼤阪府⽴産業デザイン研究センター︓⽊下（TKtools）・川本・⻄村、⼤阪府⽴産業技術総合研究所︓中⻄】

◦ 2007年 BMB第1回オフ会開催。以降、年3〜4回のペースで勉強会を開催（現在54回⽬）。
◦ 2008年 ビジネスマッチングブログBMBの本格運⽤を開始。以降、機能改善を繰り返す。
◦ 2010年 BMB企画展 in クリコア開催。（23社）
◦ 2011年 BMB企画展 in MOBIO開催。（39社）
◦ 2012年 地⽅独⽴⾏政法⼈⼤阪産業技術研究所に移⾏。
◦ 2014年 BMB7発表。レスポンシブWebデザインに対応。SNSとのリンク機能を強化。

【構築は⼤阪府産業デザインセンター︓森・川本】

◦ 2021年 BMB8発表。CMSを最新Ver.に。トップページで複数のブログを⼀覧表⽰。
◦ 2023年 公益財団法⼈⼤阪産業局MOBIO事業部にBMBを移管。

ビジネスマッチングブログ「BMB」の成り⽴ちと変遷



ホームページ・ブログ・SNSの特徴⽐較

ホームページ ブログ SNS

開設の容易度 × ○ ◎

投稿・更新の容易度 × ○ ◎

投稿内容の編集・移動 ○ ◎ △

レイアウトの⾃由度 ◎ ○ ×

情報の掲載量 ◎ ◎ ×

主なアクセス源 Google検索 • Google検索
• ブログサービス内 SNSサービス内



Google検索で上位表⽰・7つのポイント
1. ニーズに合ったキーワード選定
◦ ニーズ調査を⾏い、そのテーマに合ったキーワードを選定する（製品名・品番・仕様・価格・地域…）

2. ユーザーの検索意図を把握する
◦ 上位表⽰されているWebサイトの傾向を確認し、検索意図を把握する（調達・⽐較・調査・学習…）

3. 選定したキーワードを活⽤する
◦ 選定したキーワードをタイトルや⾒出しに含めて記事を作成する（タイトルは32〜40⽂字程度）

4. 適切な内部施策
◦ ⾒出しタグ（h1〜6）を使い分ける・画像サイズの最適化・画像のaltタグを使う など

5. SNSを活⽤する
◦ SNSからのリンクを活用して検索エンジン以外からの流入を増やす

6. リライトによる質の向上
◦ 順位が下がった場合はリライトによって記事の質を向上させる

7. ドメインパワーの向上を図る



Googleキーワード
検索結果（オーガ
ニック検索）

「BMB」 タイトル
ディスクリプション

メタディスクリプションとは
記事の概要を紹介する
100〜120⽂字程度
の⽂章のこと。



Googleキーワード検索結果（オーガニック検索）

「昇圧トランス
200v→400v」

「メトリー」で
紹介されました

タイトル
ディスクリプション

ブログの場合は、検索エンジンが本⽂の内容を⾃動でピックアップ



Google検索で上位表⽰・7つのポイント
1. ニーズに合ったキーワード選定
◦ ニーズ調査を⾏い、そのテーマに合ったキーワードを選定する

2. ユーザーの検索意図を把握する
◦ 上位表⽰されているWebサイトの傾向を確認し、検索意図を把握する

3. 選定したキーワードを活⽤する
◦ 選定したキーワードをタイトルや⾒出しに含めて記事を作成する

4. 適切な内部施策
◦ ⾒出しタグ（h1〜p）を使い分ける・画像サイズの最適化・画像のaltタグを使う など

5. SNSを活⽤する
◦ SNSからのリンクを活用して検索エンジン以外からの流入を増やす

6. リライトによる質の向上
◦ 順位が下がった場合はリライトによって記事の質を向上させる

7. ドメインパワーの向上を図る



h2

h1

h3
p

h１＝⼤⾒出し（BMB では企業名）
h２＝中⾒出し（BMBではタイトル）
h３＝⼩⾒出し

p＝本⽂ （⾒やすさのために使い分ける）

⾒出しタグ（h1/h2/h3…p）の使い⽅

タイトル
ディスクリプション



• Geeklogでは記事を冒頭⽂と本⽂に分ける機能がある
• 冒頭⽂には必ず情報を⼊れる（全部を冒頭⽂に⼊れても良い）
• BMBのトップページには冒頭⽂の情報が表⽰される

BMBブログ投稿のルール

本⽂

冒頭⽂ 全⽂表⽰

トップページでの⾒え⽅

テキストリンクで外部サイトへ

YouTube動
画はサイト上
で再⽣できる



• 製品アイテム数が多い場合は、投稿時に
カテゴリーを設定する。

• 型番などで整理すると、カテゴリーを順序
⽴てて並べることができる。

• サイト内検索がしやすくなり、
滞在時間が増える。

カテゴリー分け

カテゴリー



• タイトルや⾒出し⽂と関連のある画像を使う

• できるだけオリジナル画像を使う
• 画像は⽂章と関連のある位置に配置
• 画像サイズを最適化して読み込み速度を

⾼める
• 画像の内容を、alt属性（代替テキスト）

で記述する
• 画像に英語で意味のあるファイル名をつける

SEO（検索エンジン最適化）に考慮した画像設定

画像サイズの最適化
TinyPNGを使⽤して、画像サイズを最適化する



Google検索で上位表⽰・7つのポイント
1. ニーズに合ったキーワード選定
◦ ニーズ調査を⾏い、そのテーマに合ったキーワードを選定する

2. ユーザーの検索意図を把握する
◦ 上位表⽰されているWebサイトの傾向を確認し、検索意図を把握する

3. 選定したキーワードを活⽤する
◦ 選定したキーワードをタイトルや⾒出しに含めて記事を作成する

4. 適切な内部施策
◦ ⾒出しタグ（h1〜6）を使い分ける・画像サイズの最適化・画像のaltタグを使う など

5. SNSを活⽤する
◦ SNSからのリンクを活用して検索エンジン以外からの流入を増やす

6. リライトによる質の向上
◦ 順位が下がった場合はリライトによって記事の質を向上させる

7. ドメインパワーの向上を図る



• BMBに記事を書くと、⾃動的に
BMBのfacebookページにも
投稿される

BMBとSNSの連動その①
BMBのfacebookページ

記事を⾃動投稿

BMBサイト

• オフィシャルな情報は企業ページで
• facebookページ
• instagramビジネスアカウント

個⼈と企業のSNSアカウント
使い分け



facebookページ instagramページ Youtubeチャンネル

BMBとSNSの連動その②

• BMBの企業ページに、⾃社のSNSの情報を表⽰することができます。（API連携）



BMBのアクセス解析に⾒るブログ投稿術

1. Googleアナリティクスとは

◦ Goog le  Ana l y t i c sは、Goog leが 提供する無料の アク セ ス解析ツー ル 。

◦ ペ ー ジを訪れたユー ザー の反応を分析するため、幅広いデ ー タ の計測や解析を⾏い、
サ イトの 改善に繋げるこ とが できる。 Webサ イトの 運⽤には必須のツー ル 。

2. Googleサーチコンソールとは

◦ Google Search Conso leは、Google検索結果でのサイトの掲載順位を監視、管理、改善
するための無料ツール。ユーザーがページに訪れる前の検索エンジンの状況を分析する。



BMBのアクセス分析（2023上半期）



BMBのユーザー属性（2023上半期）



BMBのページビュー（2023上半期）
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「not provided」とは、Googleアナリティクスのオーガニック検索キーワードに表⽰され、検索サービスの常時SSL(https)対応
に伴いユーザーの通信が暗号化された事によりキーワードデータが取得できない状態の事を意味する。

Googleアナリティクスによる分析結果（2023年上半期）

「オーガニック検索」とは、検索

エンジンの結果ページに⾃然
に表⽰される（広告ではな

い）検索結果のことを指す。



Googleサーチコンソールによる
キーワード検索の傾向と分析
（2023年上半期）

「クエリ」とは、 ユーザーが検索
エンジンを使って検索窓に⼊
⼒した語句（単語、フレーズ、
複合語など）を意味する。



Googleキーワード検索結果例

1. クリーンボーイ⼤阪

◦ 『薬剤を使⽤しない加熱乾燥を中⼼とした害⾍駆除』

2. ⾏政書⼠やまだ事務所

◦ 外国⼈向けの在留資格の取得や維持管理のサポート

3. 治部電機株式会社

◦ 変圧器及び磁気コイルの製造販売



Googleキーワード
検索結果例①



クリーンボーイ
⼤阪のブログ



Goog le  サ ー チコ ンソー ル 「トコ ジラミ」検索結果



ツイッター検索結果（トコジラミ）





Googleキーワード
検索結果例②



⾏政書⼠やまだ
事務所のブログ





Googleキーワード
検索結果例③

⽬的のトラ
ンスはない

⽬的のトラ
ンスはない







ORIST技術セミナー・ビジネスマッチングブログBMB勉強会（年３〜４回開催）



まとめ ブログ投稿で上位表⽰を狙うコツ
1. 時代のトレンドやニュース性を意識する
◦ オリンピック、コロナウィルス、Chat-GPT、SDGs、Z世代、ウクライナ侵攻・・・

2. 法律・制度・規格・業界基準などの改訂や変更
◦ JIS、ISO、労働基準法、インボイス・・・

3. 業界基準が明確に定義されていない（技術や専⾨⽤語の解説記事）
◦ ベローズとフレキシブルチューブの違い、欧⽶の⼯作機械と昇圧トランスの最適化・・・

4. ⾏事・季節ネタ
◦ 展⽰会、セミナー、お祭り、ハロウィーン、クリスマス、お正⽉、バレンタイン・・・

5. 認定・メディアに取り上げられた
◦ 製品認定、社員表彰、TVニュース・番組、ネットニュース・記事・・・

6. ⾃社の強みをとことん分析
◦ 自社の強みを客観的に分析し顧客視点でストーリー性を持たせて記述、記事のシリーズ化



ご清聴ありがとうございました

BMBの会員登録・記事投稿をお願いします︕


